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AUMA legt Leitsiitze zur Typologie von Messen und Ausstellungen vor
Verstifie gegen Begriffsbestimmungen haben kiinftig Konsegquenzen

In seiner Sitzung am 22, Mai 1996 hat der Vorstand des AUMA “Leitsiitze zur Ty-
logie von Messen und Ausstellungen® verabschiedet. Sie tragen zur Wahrheit und

arheit bei der Verwendung von Veranstaltungsbezeichnungen im Messewesen bei
und dienen als Branchenkonvention,

Im einzelnen werden Empfehlungen gegeben, unter welchen Yoraussetzungen eine
Veranstaltung als {iberregionale Messe, iberregionale Ausstellung oder regionale Ver-
anstaltung bezeichnet werden kann, Weiterhin wird definiert, wann eine Messe oder
Ausstellung als "international” gilt. Hierzu ist festgelegt worden, da3 die Veranstal-
tung einen Mindestanteil von 10 % auslindischer Aussteller mit eigenem Stan¢ und
gleichzeitiz mindestens 5 % auslindischer Fachbesucher aufweisen muB. AuBerdem
mull das wesentliche Angebot eines oder mehrerer Wirtschaftszweige gezeigt werden.

Messen und Ausstellungen, deren Bezeichnungen bereits Verkehrsgeltung gewonnen
haben und/oder von der Messewirtschaft akzeptiert sind, werden von diesen Leitsit-
zzn unter dem Gesichispunkt des Bestandsschutzes nicht erfat.

Wenn in Verdffentlichungen oder Werbeaussagen zu Messen oder Ausstellungen
gegen die Leitsitze verstoBen wird, wird die Geschaftsfihruag des AUMA Kkiinfiig
den betreffenden Veranstalter zur Unterlassung auffordem. Liegt ein offensichtlicher
VerstoB gegen das Gesetz gegen den unlauteren Wettbewerb (88 1,3 UWG) vor, kana
sie die Angelegenheit an die Zentrale zur Bekdmpfung unlauteren Wettbewerbs in Bad
Homburg zur Bearbeitung weiterleiten,

Die Leitsitze haben insbesondere das Ziel, da Veranstalter kinftig belm Bezeichnen
von Messen und Ausstellungen mit realititsnahen, brancheneinheitlichen Begniffen
arbeiten und so den betroffenen Wirtschaftskreisen eine moglichst einheitliche
Beurteilungsbasis im Rahmen ihrer Beteiligungsentscheidungen zur Verfiigung steht.

Der vollstindige Text der Leitsitze zur Typologie von Messen und Ausstellungen ist
beigefigt,
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AUMA-Leitsdtze zur Typologie
von Messen und Ausstellungen

1. Die folgenden Leitsdtze sollen den Leistungswettbewerb in der
deutschen Messewirtschaft, auch im Interesse ihrer internationa-
ten Geltung, fordern und als Branchenkonvention zur Konkretisie-
rung der sinschldgigen unbestimmten Rechtsbegriffe des Geset-
Zes gegen unlauteren Wettbewerb mit beitragen.

2. Hinsichtlich der Bezeichnungen der Veranstaltungen wird folgen-

de Typologie empfohlen, um fUr mehr Klarheit und Wahrheit im
Messewesen zu sorgen:

2.7

2.2

2.3

2.4

Messen sind zeitlich begrenzte, wiederkehrende Marktver-
anstaltungen, auf denen - bei vorrangiger Ansprache von
Fachbesuchern - eine Vielzah! von Unternehmen das we-
sentliche Angebot eines oder mehrerer Wirtschaftszweige

eusstellt und dberwiegend nach Muster an gewerbliche Ab-
nehmer vertreibt.

Ausstellungen sind zeitlich begrenzte Marktveranstaltun-
gen, auf denen eine Vielzah! von Unternehmen - bei vorran-
giger Ansprache des allgemeinen Publikums - das représen-
1ative Angebot eines oder mehrerer Wirtschaftszweige aus-
stellt und vertreibt oder Gber dieses Angebot zum Zwecke
der Absatzférderung informiert.

Uberregionale Messen und Ausstellungen weisen auf der
Besucherselte eln Einzugsgeblet auf, das Uber die jewellige
Region deutlich hinausgeht.

Regionsle Messen und Aussreﬂun%en weisen auf der Besu-
cherseite ein uberwiegend regionales Einzugsgebiet auf.
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